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Das taben wiv heate vor:

Vorstellung des Projektes
Warum? Die Ausgangslage

Was? Die Bausteine und Ergebnisse
Wie? Unsere Herangehensweise Die Rolle der Betriebe

Wer? Betriebe, Direktvermarkter, Wie sind wir auf Sie gekommen?
Hofladen, Arbeitsgruppe, Bevolkerung

Weshalb? Mehrwerte fiir Betriebe
und die Region

Wie kdnnen Sie sich einbringen?

Wie lauft die Bereisung ab?

Ausblick und Abschluss
Wie geht’s weiter?
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Waram 7 Die 4«@51@%’/%@

= Das Sudliche Emsland ist eine von der Landwirtschaft gepragte Region.

= Regionale Produkte und die Direktvermarktung genieRen einen hohen Stellenwert in der
Bevolkerung und spielen fiir einen authentischen, landlichen Tourismus eine groRe Rolle.

= Dije Sensibilisierung der Offentlichkeit fiir die regionalen Strukturen der Landwirtschaft erfolgte
im Stdlichen Emsland schon Uber wertvolle Einzelprojekte. Hier ist der ,,Speller Landgang” ein
gutes Beispiel.

= Auch gibt es bereits ,Kiek in Fenster” im Stidlichen Emsland (z.B. Kiek in Fenster Hof Teepker in
Freren).




Waram 7 Die #«Jyafy&/aye

= Das Sudliche Emsland punktet durch seine beschaulichen Hofladen.

= Es gibt viele, mit Liebe zum Detail eingerichtete, Rasthutten fur Radfahrer. Dort stehen z.B.
,Regiomaten®, ausgestattet mit lokalen Kostlichkeiten und frischen regionalen Produkten.

= Regionale Verbande, Vereine und Institutionen wie der Landvolk e.V. oder die
Landfrauenvereinigungen beschaftigen sich intensiv und engagiert mit Projektideen im
Themenfeld Landwirtschaft und regionale Direktvermarktung.

= Der ,Runde Tisch landwarts” als Interessengemeinschaft aus den Themenbereichen
Landwirtschaft, Landvolk, Landfrauenverband, Kirche und Naturschutz (Nabu) hatte die Idee zur
Entwicklung von landwirtschaftlichen Themenrouten und ist hierbei auf die LEADER Region
Sudliches Emsland zugekommen.




Waram? Die #«Jyd/yf/dfé

Ausganglage

v’ Stiickwerk an vielversprechenden Initiativen und Ideen

v’ Viele, sehr engagierte ,Einzelkdmpfer”, die fiir das Thema

Landwirtschaft, Regionalitat und den Tourismus brennen

Was fehlt?

Die Bindelung und der Ausbau bisheriger Projektideen und Initiativen im siidlichen Emsland sowie

die inhaltliche und einheitliche Verkntupfung der MaRnahmen = roter Faden

Ziel: Synergien geschickt nutzen und dadurch mehr Aufmerksamkeit erreichen!




Was? /D/‘g/éngné/

Was wollen wir erreichen?

Unter dem Motto ,Natlrlich hier” sollen gemeinsam mit den regionalen Betrieben und

Direktvermarktern Angebote zum Thema Landerlebnis ausgebaut und/oder geschaffen werden.

Worum geht es dabei?

v’ Die Strukturen und Leistungen der Landwirtschaft verstehen, Akzeptanz erhéhen
und die Betriebe sichtbarer machen.

v’ Die fur das Sudliche Emsland typischen Produkte kennen, wertschatzen und genieRen.

v’ Der Urlaubsregion Sudliches Emsland ein authentisches Gesicht geben.




Mza 7 /%éﬁweﬁte fa/‘ dle /@%/'0/( wd serne Betriebe

Flr die Betriebe:

- Verbessertes Verstindnis und erhdhte Akzeptanz der Offentlichkeit fiir die Strukturen der
hiesigen Landwirtschaft

- Bessere Sichtbarkeit der Angebote (auch bereits bestehender)

- Erhohung des Bekanntheitsgrades

Flr die Region:
- Das Sudliche Emsland bekommt ein ,,Gesicht”

- Der Bekanntheitsgrad der Urlaubsregion wachst und die Angebotsvielfalt wird erhoht

- Nachhaltige Angebote kdnnen werbewirksam ,,in Szene gesetzt” werden




e /‘g/é&‘a«ffaa wd Bausteme

= Kiek moal in“ als Startprojekt (Leuchtturmprojekt) der LEADER Region Stdliches Emsland

= Gemeinschaftsprojekt der sechs Kommunen Sidliches Emsland
(Stadt Lingen, SG Freren, Lengerich und Spelle sowie die Gemeinden Salzbergen und Emsbiiren)

Kiel moal in:
Erlebbare, transparente Landwirtschaft und nachhaltiger Urlaubsgenuss schaffen Mehrwert

Beauftragtes Unternehmen:
Pro-t-in GmbH aus Lingen
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e /‘g/e&‘a«fﬁza wd Bausteme

KIEK MOAL IN Siidliches Emsland

Ermittlung der Regionshighlights (Point of Interest = POI)
Welche Betriebe und POls gibt es? Wer moéchte mitmachen? Was soll wie
vor Ort vermittelt werden? = Sammlung der Moglichkeiten und Themen

Wanderausstellung ,Regionale Ess- und Trinkkultur”

Grundkonzeption erstellen

Kulinarischer Gastefiihrer
Nutzen und Umsetzbarkeit priifen

RAvEvE . Points of Interest
Arbeitsgruppe
it Ny A
Nachfolgemallnahmen
Onli f
D niineumirase ‘ akquirieren und bewerten

) ©




/{/e/‘ wir kit mit?

Einheimische Bevolkerung Sudliches Emsland Kommunen
(Samtgemeinden Freren, Lengerich, Spelle, Gemeinden

Insb. regionale Akteure aus den Themenbereichen
Salzbergen und Emsbiren, sowie die Stadt Lingen)

Landwirtschaft, Direktvermarktung, Tourismus

Expertenteam

LEADER (Emslandmuseum Lingen, Runder Tisch landwarts, Pro-t-in GmbH
Regionalmanagement Hochschule/Wissenschaft)
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Mé 7 Unsere z%ﬁafyeéef(@we/&’e se/l /D/‘g/é&‘@&‘a/‘t

v’ Bildung einer projektbegleitenden Arbeitsgruppe (geleitet durch die Pro-t-in GmbH)

Teilnehmerkreis: Mitglieder des ,,Runden Tisch Landwarts®, Tourismusverantwortliche aus den
Gemeinden, Hochschule Osnabrick/ Projekt Growth, Regionalmanagement
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Treffen der ,,AG Kiek moal in“ Ende Februar in Spelle, Foto: LAG Sudliches Emsland
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Mé 7 Unsere zé/e/‘afyeéw{@we/&’e se/l Pﬁ@/é&‘@&‘aﬁt

v’ Durchfihrung einer Onlinebefragung
erichtet an die einheimische Bevolkerun
Laufzeitraum bis 07.04.2024, pro-t-in GmbH)

= Ergebnisse als Basis fur die Sammlun
von projektbezogenen Sehenswirdigkeiten
und regionstypischen Rezepten

= Sammlung von Hinweisen zu bereits
vorhandenen Akteuren und Betrieben

,Wo kaufen Sie
lhre regionalen
Produkte?”

somerraiec B Niedersachsen (3) KAiAEEL ,Was sind r egiona a
typische Gerichte im
Sidlichen Emsland?“

»Welche regionalen
Produkte gehéren in
einen Préisentkorb

Siidliches Emsland?“

Social Media Ankiindigung aus Marz 24,
eigene Darstellung, erstellt mit Canva
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M&’ swd die nachston Sehritte 7

\ g

Infoveranstaltung
fur Betriebe / .
Direktvermarkter/ N 2 Infoveranctaltung

. zum LEADER Projekt
regionale Akteure C e

Kommen Sie mit
uns ins
Gesprach!

am 07.05.2024 um 17:30 Uhr
in Salzbergen (Kolping-Bildungshaus)
oder
am 14.05.2024 um 19:00 Uhr
in Freren (Alte Molkerei)

W | Sudliches

19 |Emsland

Social Media Anklindigung aus April 24,
eigene Darstellung, erstellt mit Canva

15
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Fornts 0f nterest wd [ hemen

* Points of Interest (kurz: POI) bilden das Herzstlick des Projekts.
* Mit POl sind Orte gemeint, die fiir das Projekt von besonderem Interesse sind.

e Zur Vereinfachung wurden POl in Kategorien eingeordnet:

17



Fornts 0f nterest wd [ hemen

- 78\ Landwirtschaftliche Betriebe

~ E;“ * Betriebe die selbststandig, planmallig und dauerhaft eine Bewirtschaftung von
landwirtschaftlichen Flachen und/oder Tierbestanden betreiben.

 Damit verbunden das Ziel, pflanzliche oder tierische Erzeugnisse zu produzieren oder
Vermarktung von landwirtschaftlichen Produkten zu betreiben.

\ ] Direktvermarkter

\ J  Landwirtschaftliche Betriebe, die landwirtschaftliche Produkte, insbesondere
Lebensmittel, vom Erzeuger an den Endverbraucher verkaufen.

o Z.B. Hofladen, Verkaufsautomaten, Wochenmarkt-Beschicker, Versand/Abo-Kisten,
Solidarische Landwirtschaft oder sonstige Verkaufsmoglichkeiten

18



Fornts af nterest wd [ hemen

* Sehenswirdigkeiten und Einrichtungen, die unmittelbar das Thema Landwirtschaft,
regionale Produkte i.S.v. Lebensmitteln oder landwirtschaftliche Produktionsweisen
aufgreifen.

e Z.B. Lehrpfade, Mihlen, Bildungseinrichtungen (wie DEULA), Museen

% Landwirtschaftsbezogene Sehenswiirdigkeiten

N Regionale, landliche Gastronomie
Ny * Gastronomische Einrichtungen mit unmittelbarem Bezug zur eigenen Landwirtschaft bzw.

zur regionalen Produktion.
o Z.B. Hofcafés, Hof-Restaurants, Restaurants in landlichen/ landwirtschaftlichen Strukturen

SN Landwirtschaftsbezogene Unterkunftsbetriebe
e Urlaub auf dem Bauernhof
» Z.B. Ferienwohnungen und -hduser in/ auf (ehemaligen) landwirtschaftlichen Betrieben
oder (Wohnmobil-) Stellplatze bei/ auf landwirtschaftlichen Betrieben

19



Fornts 0f nterest wd [ hemen

In den folgenden Themenspektren bewegen
wir uns im Projekt ,Kiek moal In“:

Landliche Kultur und Bauwerke
* Heimatgeschichte
e Historische Produktionsweisen
* Kulturlandschaft
e Bewirtschaftung von Feldern
* Erosion
* Bodenqualitat/ Fruchtfolge Ackerbau

Artenvielfalt und -schutz
* Imkerei/ bienenfreundliche Landwirte
e Pestizidfreier Einsatz

* Vereinbarung ,Niedersachsischer Weg”
* Landwirtschaft und regionale Produkte

* Prozess (Produktion und Vertrieb), z.B.

Energie und Klima

* Jahreskreis eines Landwirts * Klimafolgeanpassung
* Anbau von Pflanzen * Wassermanagement
* Lokale und lberregionale Vertriebswege * Energiegewinnung

e Landwirtschaftliche Maschinen
e Erhalt alter Arten

Schopfungsverantwortung

Ohne Anspruch auf Vollstandigkeit. 20
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QuerFelilland " LEADER-Rogion Bide trifft R

- QuerFeldLand-Route

© pro-t-in.de
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https://www.querfeldland-route.de/de/

y @w/‘/[é/c// wd " LEADE /@/@}/ZW Borde L‘/‘/ffb‘ Kty

o

* Entwicklung Wort-Bild-Marke und Corporate
Design

* Verbindende Radroute inkl. Beschilderung im
Knotenpunktsystem

* Digitale Wegeschleifen

* Informationstafeln je teilnehmendem Betrieb

* Webprasenz mit digitaler
Informationsvermittlung

* Flyer und Faltkarte

© pro-t-in.de
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p Lok moal In " /Vab‘a/;ﬂa/% Baaﬁb‘a/ye/‘ Moor

natourpark o
3

Die Hofe im Uberblick ..

- Kiek moal In

) E—msfanf_j To
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https://www.naturpark-moor.eu/wissen/projekte/kiek-moal-in
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p Lrek moal In” /Vab‘a/;ﬁa/% Boam‘af(o@e/‘ Moor

* Informationstafeln je teilnehmendem Betrieb

* Webprasenz mit digitaler
Informationsvermittlung

* Flyer und Faltkarte

* Raststationen (punktuell)

© Emsland Tourismus:
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p cgﬁé//éf‘ / a/(c?/afy ! cﬁzm?e/rm/}m/e cgﬁ@//é

SPELLER LANDGANG

Landwirtschaftlicher Pfad

Moorlehrpfad
Speller Dose

Jede Informationstafel stellt ein Thema anschaulich dar
und hat einen Bezug zur unmittelbaren Umgebung. Der
Standort wurde jeweils passend gewahlt. Beim Thema

Hiihnerhaltung hat man einen Hiihnerstall, beim Thema -
Energiewirte Windkraftanlagen im Blick.

Flachennutzung - im Wandel

Rinderhaltung — Rindvieh mit Klasse Wohle-Hof
Ackerbau — Kulturpflanzen in der Region
Hiihnerhaltung - ein Leben zum Eierlegen @
Boden — ein Multitalent o
Schweinehaltung — Sau, Ferkel und Mastschwein

Milch —die Kuh macht’s

Gefliigelhaltung — Fleischerzeugung als Auftrag

Energiewirte — mit Schwung

Landwirtschaft/Landtechnik — Nutzung im Wandel
Griine Berufe — mit Zukunft

(1)
(2)
(5}
(4)
(%)
(6)
(7)
1.0 pro-t-in.de (4)
(9
(1o
(1)

© pro-t-inide

© pro-t-in.de
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p cgﬁé//@/‘ / wm?a/{f ! fa/ﬂb}w/fm/}m/e gae//e

SPELLER LANDUANG

Landwirtschaftlicher Pfad

* Entwicklung Wort-Bild-Marke

* Interaktive Informationstafeln je Standort inkl.
VerknlUpfung zu unmittelbarem Umfeld

* QR-Codes mit Filmen Uber die Tierhaltung vor
Ort

* Flyer und Rundkurs

GE‘mE“

B\ © pro-t-in.de

© pro-t-in.de
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, Lirififner " LEADERRegion Hufedsen

€@ Wallenhorst
@ Belm
& Bissendorf
€ Georgsmarienhitte

@ Hagen aTW

€ Hasbergen

» zum Video Belmer Mihle

28


https://s.et4.de/RtM6c

, Lirdffner” LEADES K=Kegion - ufeisen

o

* QR-Code-Tafeln je Einrichtung

e Konzept und Produktion von Tir6ffner-Videos
inkl. Schnitt

* Blndelung der Inhalte auf digitaler Plattform
(Hufeisen-Route)

29



M/‘a/ﬁ sollten Ste sich e/}(fﬁ/}yg/, 7

Website Unterstutzung
Broschire

Wissens-

vermittlung
0e®
" AN

Kontakt zum

Verbraucher
Datenbank Verstandnis

Offentlichkeitsarbeit Wertschitzung

30



lnteresse ” So Konnen Sie sich e/}(é/c/}ym

Sollte Interesse bestehen, wiirden wir lhren Hof/ Ihre Direktvermarktung/ Ihre Gastronomie
besuchen und weitere Details mit lhnen besprechen. Dieser Termin dauert ca. 30 bis 60 Minuten.

Fir eine Terminvereinbarung gilt es, die vorbereiteten Visitenkarten

1. vollstandig auszufillen und
2. nach Veranstaltungsende an die Pinnwand zu einem passenden Termin zu heften.

3. Wir melden uns telefonisch oder per E-Mail bei Ihnen mit einem Terminvorschlag.

2> Nach der 5@/%/&’«@} entscheiden Ste, ob Ste in /D/‘g/éézf nitwirken michten!

31
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Ausblick awnd Absehtass

Sammlung der interessierten Betriebe und deren Ideen

Konzeption und Umsetzung der oben beschriebenen Mallnahmen

Konzeption der Folgeprojekte (Kostenaufstellung, Malinahmenkatalog)

Abschlussveranstaltung (fur alle)

Umsetzung der Folgeprojekte

33
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Vielon Dunk fi

LEADER Region Suidliches Emsland g ' A 3 pro-t-in GmbH

Ti keljah
Frauke Aschendorff s <l i
Imke Horstman

strakeljahn@pro-t-in.de
info@suedlichesemsland.de horstman@pro-t-in.de

www.suedlichesemsland.de www.pro-t-in.de

Cornelia Pabst
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